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O indice Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) subiu pelo segundo més consecutivo, deixando
para tras as cinco quedas sucessivas de mar¢o a julho. Assim, tem melhorado o grau de satisfagdo
das familias em relagdo a disposi¢do para compras. Em setembro, o ICF atingiu 92,5 pontos,
variagdo de 0,3% acima de agosto (com ajuste sazonal), sinalizando leve otimismo dos
consumidores para com a destina¢do dos seus gastos.

Segundo pesquisa da Confederagdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo, no corrente
més a inten¢do de gastos das familias brasileiras manteve a trajetoria de alta (+0,3%) iniciada em
agosto. Mesmo com o crescimento, o ICF apresenta-se ainda abaixo de 98,5 pontos, patamar de
fevereiro e o maior do ano até o momento em 2019.

Junto com o resultado de agosto, o ICF cria uma tendéncia positiva para as intengdes de consumo até
o final do ano. Por outro lado, mesmo diante dessa possibilidade o indice completou 49 meses abaixo
da linha de 100 pontos, informando que as familias se encontram insatisfeitas no tocante a propensao
de realizar despesas desde maio de 2015.
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Dos sete componentes do ICF, quatro apresentaram taxas positivas. Compras a Prazo (2,2%) e
Perspectiva de Consumo (1,1%) puxaram a média para cima. Sdo dois bons sinais para que possa
haver ligeiro aumento do consumo e das vendas do comércio. Ja a principal variacdo negativa do
ICF de setembro deveu-se ao subindice Renda Atual (-0,6%).
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* Taxa Dessazonalizada
Apesar de ter variado positivamente (0,2%), Momento para Duraveis (64,2 pontos) continua sendo

o menor subindicador na escala do ICF, destacando a principal insatisfagdo das familias com relagdo
ao desejo de aquisicao deste tipo de bens.
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Regionalmente sobressairam-se as maiores intengdes de
gastos no Nordeste (0,8%) e no Centro-Oeste (0,5%). As
familias do Sudeste mantiveram em setembro o mesmo
patamar de agosto (0,0%). Singularmente, as familias
nortistas mostraram diminui¢do nos desejos de gastar
(-0,5%). As sulistas continuam sendo as unicas familias
brasileiras a posicionarem as intengdes de compras na
zona de satisfacdo (102,2 pontos).

Quanto ao critério da propensdo ao consumo por faixa
de renda, a variagdo das intengdes apresentou-se igual
para os dois niveis pesquisados (0,2%). No contexto da
recuperagdo lenta da economia, as familias com renda
superior a 10 salarios minimos encontram-se satisfeitas
(104,0 pontos), diferentemente das que ganham abaixo
disto (90,2 pontos). Esta tltima escala mostra o maior
peso da conjuntura econdmica influenciando decisdes de
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Sul 102,2 +0,2% +8,3%
Centro-Oeste 96,2 +0,5% +1,5%
Norte 94,3 -0,5% +6,0%
Nordeste 93,6 +0,8% +3,4%
Sudeste 89,0 +0,0% +8,9%
Brasil 92,5 +0,3% +6,4%
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indice (pontos) 92,5 90,2 104,0
Varia¢do M ensal* 0,3% 0,2% 0,2%
Variagdo Anual 6,4% 6,5% 5,6%

* Taxa Dessazonalizada

consumo sobre as familias de menor renda, assim como o seu grau de insatisfacao.

Mercado de Trabalho

A diminui¢do do subindicador Renda Atual (-0,6%)
relacionou-se com o entendimento de que a capacidade
aquisitiva de bens caiu ligeiramente.

Mesmo assim, a percep¢ao das familias ¢ a de que neste
critério a situagdo se revela num padrdo acima do no ano
passado. Para isto, a desaceleragdo dos precos no corrente
ano contribui sobremaneira.

Nestas condi¢des, cerca de 35,2% das familias
informaram que os rendimentos cresceram, enquanto
26,2% manifestaram perda.

N&o sabe /

Renda Atual

Em relagdo a setembro do ano passado, hoje a percepcéo quanto ao poder de compra melhorou esta
maior. Isso porque em 2018 era menor o percentual (31,2%) das familias que tinham esta mesma

percepcao.
Condicoes de Consumo

A elevagdo de 2,2% do Compra a Prazo revelou que as
familias podem considerar tomar algum tipo de
empréstimo para fazer compras. Nesse sentido,
entenderam que o acesso ao crédito estaria mais facil.

Além da estabilidade dos precos, as possibilidades de
abater dividas obtendo descontos utilizando os recursos
do FGTS/PIS/PASEP criam potencial para o consumo no
més e no final de ano.

Acesso ao Crédito

g

gual ao ano
passado
15,6%

N3o sabe /
nao
respondeu
16,2%
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Nesse quadro, a faixa de 27,9% admitiu que no critério do Acesso ao Crédito as condi¢des presentes
podem estar mais favorecidas do que em setembro do ano passado, embora os juros mensais ainda
estejam bastante elevados diante da taxa de inflagao.

Néo bastasse esse relativo otimismo, a maioria das familias (40,2%) ndo demonstra interesse em
assumir alguma divida, por enquanto. O alto endividamento faz com que as familias se previnam da
op¢do do consumo financiado.

Em confronto com setembro do ano passado, também era maior o nimero de familias que ponderava
ndo pegar empréstimo para o consumo (45,2%); enquanto 24,9% das familias entendiam que poderia
ser uma boa fazer compras parceladas.

Perspectivas

Se por um lado o subindicador Perspectiva Profissional apresentou queda (-0,2%), indicando
pequena baixa nas alternativas de melhoria profissional, Perspectiva de Consumo (1,1%) capturou
as expectativas do consumo daqui para frente, em compasso com o esperado incremento gradual das
vendas comerciais e da recuperacao da economia.

Tal cenario relaciona-se com a esperada estabilidade da inflagdo e os efeitos sobre a renda familiar
doméstica das condi¢des de gastos com a liberagdo de recursos do FGTS/PIS/PASEP,
fundamentalmente.

O contexto tem a ver com o aumento do niimero de
familias que veem a perspectiva de consumo sendo maior
(33,0%) agora em setembro; apesar de a maioria delas
(39,7%) continuar entendendo que o horizonte para
compras nao se apresenta oportuno.

Perspectiva de Consumo

Igual ao
Em setembro do ano passado, a participagdo das familias tual
que consideravam que poderiam vir a comprar mais

. o . N&o sabe /
totalizava 27,6%; e as que achavam que as perspectivas Nio
de consumo eram menores atingiu 42,5%. respondeu

2,6%

Conclusoes

De um modo geral, a alta do ICF de 0,3% em setembro decorreu de uma combinagdo de fatores
benignos, influenciando o crescimento da confianga das familias. Assim, em conjunto podem
contribuir para que o ICF permanega em ascensdo até o final do ano.

Nessa conjuntura, deve-se considerar a acomodacdo do ritmo inflacionario e os acréscimos relativos
a liberacao do FGTS/PIS/PASEP.

A CNC espera que o dinheiro do FGTS e do PIS/PASEP irrigue com R$ 7,4 bilhdes as vendas
varejistas — fazendo com que o consumo das familias no produto interno seja elevado em 0,3 ponto
percentual no trimestre derradeiro deste ano.
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Sobre a Intencio de Consumo das Familias:

A pesquisa nacional de Intencdo de Consumo das Familias (ICF) é um indicador antecedente que
tem como objetivo antecipar o potencial das vendas do comércio. O indicador tem capacidade de
medir, com alta precisdo, a avaliagdo que os consumidores fazem dos aspectos importantes da
condi¢do de vida de suas familias, tais como capacidade de consumo atual ¢ de curto prazo, nivel de
renda doméstico, condig¢bes de crédito, seguranca no emprego ¢ qualidade de consumo presente e
futuro.

Os resultados da ICF podem ser avaliados sob dois angulos. O primeiro € o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, por meio de sua dimensdo, ja que o indice abaixo de 100 pontos
indica uma percepcdo de insatisfacdo, enquanto o acima de 100 (com limite de 200 pontos) indica o
grau de satisfacdo em termos de seu emprego, renda e capacidade de consumo. O segundo angulo ¢
o da tendéncia desse grau de satisfagdo e insatisfagdo, por meio das variagdes mensais da ICF total.

A pesquisa € composta por sete itens. Quatro deles — Emprego Atual, Renda Atual, Compra a Prazo
e Nivel de Consumo Atual — comparam a expectativa do consumidor em relagao a igual periodo do
ano anterior. Os demais itens referem-se a perspectivas de melhoria profissional para os seis meses
seguintes, expectativas de consumo para os trés meses seguintes ¢ avaliagdo do momento atual
quanto a aquisi¢do de bens duraveis.

Para o comércio, a ICF cumpre um papel altamente relevante, ao fundir as percepgdes pessoal e
familiar, capturando informagdes em todas as unidades da Federagdo. Tais informag¢des sdo obtidas
com base em 18 mil questionarios, analisados mensalmente. Outro fator que destaca a ICF ante outros
indicadores antecedentes baseados na percep¢do do consumidor é o seu carater de curto prazo. As
avaliagoes do consumidor em relagdo ao futuro sdo tomadas em um horizonte que varia de trés a seis
meses.

Em termos de seu emprego, renda e capacidade de consumo. O segundo angulo é o da tendéncia
desse grau de satisfagdo e insatisfacdo, por meio das variacdes mensais da ICF total.

A pesquisa € composta por sete itens. Quatro deles — Emprego Atual, Renda Atual, Compra a Prazo
e Nivel de Consumo Atual — comparam a expectativa do consumidor em relagao a igual periodo do
ano anterior. Os demais itens referem-se a perspectivas de melhoria profissional para os seis meses
seguintes, expectativas de consumo para os trés meses seguintes ¢ avaliagdo do momento atual
quanto a aquisi¢@o de bens duraveis.

Para o comércio, a ICF cumpre um papel altamente relevante, ao fundir as percepcdes pessoal e
familiar, capturando informagdes em todas as unidades da Federagdo. Tais informag¢Ges sdo obtidas
com base em 18 mil questionarios, analisados mensalmente. Outro fator que destaca a ICF ante outros
indicadores antecedentes baseados na percep¢do do consumidor é o seu carater de curto prazo. As
avaliagoes do consumidor em relagdo ao futuro sdo tomadas em um horizonte que varia de trés a seis
meses.
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